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主要快时尚品牌在上海的分布

46
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UNIQLO H&M ZARA GAP

截止到2013年年底的门店数量
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主要快时尚品牌在上海主城区分布
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1km网格

为什么这个人
口密集区域没
有门店？

结合人口密度来看主城区快时尚品牌的分布
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优衣库门店分布（上海主城区）
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ZARA门店分布（上海主城区）
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H&M门店分布（上海主城区）
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GAP门店分布（上海主城区）
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GAP既有门店商圈研究（1km商圈）

我们可以看到1km商圈
内基本不存在同店竞争
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GAP既有门店商圈研究（2km商圈）

2km的话市中心繁华商
业街店就会有较大重叠
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1km网格

1）这2家门店的重叠区域人
口较多，存在少许同店竞争

GAP既有门店研究（重叠商圈）

2）因为这个区域人口很密
集，月星店可以考虑重点引
导北面这个区域的人口，然
后把南面的人口有意识的导
入给尚嘉店。



Copyright 2009 Giken Shoji International Co., Ltd. All Rights Reserved.http://www.marketanalyzer‐china.com 11

1km网格

从既有门店与人口密度来看开店余地

可以考虑开店的
候选区域

可以考虑开店的
候选区域


